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ASOCIACION
UNACEM

Términos de Referencia

TERMINOS DE REFERENCIA PARA CONTRATOS DE SERVICIO
“SERVICIO DE SOPORTE COMUNICACIONAL PARA EL PROYECTO FONDO
CONCURSABLE ALIADOS”

1. UNIDAD SOLICITANTE

Linea de Intervencion: Comunicaciones
Proyecto asociado: no aplica

2. DENOMINACION DEL SERVICIO
Servicio de consultoria de soporte en comunicaciones para la ejecucion del proyecto Fondo
Concursable Aliados en los distritos de Pachacdmac y Villa Maria del Triunfo.

3. ANTECEDENTES

Asociacion UNACEM es una organizacion sin fines de lucro, que tiene como objetivo promover
e implementar proyectos transformadores de alto impacto social, principalmente en
poblaciones vulnerables. Con 22 afios de experiencia, desarrolla sus acciones gracias al
aporte de donantes como UNACEM, UNICON y otras empresas, y trabajando en alianza con
los sectores publico y privado, la sociedad civil, la cooperacion internacional y la academia.

Desde el 2023, Asociacion UNACEM ejecuta el proyecto Fondo Concursable Aliados - FCA,
para contribuir a cerrar brechas de infraestructura comunal y responder a la demanda de
organizaciones sociales territoriales que solicitan apoyo para cofinanciar obras. El fondo
concursable permite elegir los mejores proyectos disefiados, cofinanciados y ejecutados por
las organizaciones sociales territoriales, y se guia bajo principios de trasparencia, meritocracia
y co-participacion, al tiempo que el proceso permite desarrollar capacidades en los directivos
que aseguren la sostenibilidad y buen uso de la obra en el futuro.

Por ello, se requiere contar con los servicios de un consultor que brinde soporte al proyecto
para ajustar el plan de comunicaciones, implementar las estrategas y desarrollar los productos
de comunicacion requeridos para difundir, convocar, visibilizar y coadyuvar a generar los
cambios promovidos por los proyectos. Asi como acciones para generar contenido de valor e
identificar oportunidades de comunicacion y contribuir al posicionamiento de AU como un
Aliado por el Desarrollo, y de los donantes y aliados que hacen posible el proyecto.

4. OBJETIVOS

Objetivo general
e Contribuir al cumplimiento de los objetivos del proyecto Fondo Concursable y del plan de

comunicaciones del proyecto mediante el soporte comunicacional a las actividades del
proyecto en los distritos de Villa Maria del Triunfo y Pachacamac.



Objetivos especificos

e Brindar soporte comunicacional para la ejecucion de actividades de comunicacion del
proyecto en todas sus etapas y ediciones que se implementan en el afio 2026.

e Promover acciones de informacion, sensibilizacion y visibilidad para mejorar el
reconocimiento y posicionamiento de Asociacion UNACEM, los donantes y aliados en
las comunidades participantes del proyecto, especialmente las impactadas
positivamente por las obras ejecutadas.

o Identificar y gestionar contenidos a partir de la ejecucion del proyecto para difusion en
redes sociales y medios de comunicacion.

e Brindar inputs al equipo para mejorar la gestion de las comunicaciones de Asociacion
UNACEM y el logro de los objetivos del proyecto y de la Asociacion UNACEM.

5. ALCANCE DEL SERVICIO

Como parte de la consultoria, tendra que hacer las siguientes acciones para brindar soporte
comunicacional a las actividades del proyecto y generar contenidos para difusion de los impactos,
resultados y testimonios positivos a través de los diferentes canales.

En términos generales las acciones seran las siguientes (en el anexo A podra ver mayor
informacidn sobre las acciones, productos exigidos y cronograma tentativo).

Acciones generales

e Elaborar el plan de trabajo de la consultoria

e Actualizar el plan de comunicaciones y metas anuales, y validar con equipo FCA'y COM y
contribuir a la elaboracion de la elaboracidn de la estrategia digital de las campafias de FCA.

e Participacion en reuniones periddicas con el equipo FCA y equipo COM.

e Apoyo aen coordinacion de webinars informativos y educativos sobre aspectos vinculados al
FC

e Generar insumos comunicacionales que para la difusion (videos cortos testimoniales,
infografias, notas de prensa, reels/ stories, etc).

e Recopilacion y sistematizacion de informacion para actualizar la pagina web de forma
permanente en todas las fases.

e Elaborar notas de prensa y articulos periodisticos a lo largo de las diferentes etapas del
proyecto.

e En caso sea requerido apoyar al equipo COM a elaborar presentaciones sobre el proyecto
para el evento, postulaciones o similares.

Etapa I: Difusion FC 2026

e Revision y ajuste de las bases del FCA (con base en las del 2025), y ajuste de los materiales
informativos y de difusion.

e Brindar soporte comunicacional y retroalimentacion a al menos 4 talleres informativos.

Etapa ll: Fase 1, Fase 2, evaluacion y premiacion FC 2026

e Brindar soporte comunicacional a las reuniones orientadoras presenciales en al menos 8
reuniones.

e Coordinacion para la creacion de los grupos de WhatsApp de postulantes y apoyo con la
creacion de contenido (2 publicaciones semanales).

e Desarrollar acciones para hacer visible el FC y el Comité Evaluador a través de los canales de
comunicacion.



e Coordinacion y soporte comunicacional para los 2 eventos de premiacion y soporte durante el
dia del evento.
e Produccion creativa y recopilacion de informacion para videos testimoniales de ganadores.

Etapa llI: Pre-ejecucion de obras del FC 2025

e Acompafiamiento a visita técnico/social a obras ganadoras del FC (aproximadamente 20
visitas) y elaboracion de reporte comunicacional. Este es el insumo clave la clasificacion y el
soporte comunicacional y difusion durante la obra.

o Disefiar acciones comunicacionales preventivas ante desafios en la implementacion de obras.
(se actualiza Q&A)

Etapa IV: Ejecucion (para obras de los FC 2023, 2024 y 2025)

e Elaborar propuesta de visibilidad en obras ejecutadas y coordinar disefio de elementos de
visibilidad.

e Acompafiamiento y soporte comunicacional a eventos de primera piedra o inicio de obra (2
eventos simbdlicos por distrito)

e Elaboracion de guion para videos longitudinales de obras full despliegue (al menos 4 obras
elegidas), coberturas y coordinacion con proveedores

e Registro estratégico de las obras full despliegue durante la ejecucion de obras,
empaquetamiento y envio de contenidos para difusion.

e Soporte a la realizacion de la consultoria de sensibilizacion casa por casa en base a obras de
full despliegue

e Elaboracion de material educativo para reforzar aspectos constructivos, de seguridad y bueno
uso de la obra.

Fase VI: Evento clave - Inauguracion de obras (para obras de los FC 2023, 2024 y 2025)

e Coordinacion previa junto al equipo FC y comunidad de los eventos de inauguraciones de
obra.

e Acompafiamiento y soporte comunicacional a eventos de inauguracién de obra. Coordinacion
con agencia para coberturas, organizacion del contenido y difusion

Fase VII: Post-ejecucion (para obras de los FC 2023, 2024 y 2025)

e Publicacion de resultados de 24 obras FC ejecutadas en VMT y Pachacamac por lay en LK +
FB.

o Elaboracion de un sitio en la web (NP) para difusion de obras entregadas, y nota en boletin
"Aliados" y un articulo para una revista especializada.

e Muraleadas: acompafiamiento al proceso social y a la activaccion. Se prevé 2 actividades
anuales de muralizacion comunitaria.

e Soporte COM a la produccién de videos finales de FC 2024 y FC 2025.

Para mas informacion sobre las etapas del FC puede revisar las bases del FC 2025 en:
VMT:
Pachacamac:

6. CONSIDERACIONES DEL SERVICIO

El consultor coordinaré directamente con el equipo de comunicaciones y el equipo del Fondo
Concursable, y estara bajo la supervision de la Jefatura del area de Comunicaciones.



El presente servicio debe cubrir todos los costos que incurra el consultor, como movilidad
hasta la zona, refrigerios, materiales de oficina, gastos de adecuacion de disefios graficos ya
establecidos. Sin embargo, el proyecto proveera apoyo para el traslado desde la oficina AU
hasta el campo, en caso de las visitas a los talleres de difusion, visitas previas, eventos de
primeras piedras e inauguraciones, siempre y cuando el consultor cumpla con estar a tiempo
en el punto de recojo de Asociacion UNACEM.

Asimismo, es deseable que cuente con equipo fotografico semi profesional o celular de alta
gama y una laptop.

Ademas, tendra en cuenta las siguientes consideraciones:

o Laelaboracion de los productos comunicacionales se cefiira en la linea grafica institucional
y todos deberan ser aprobados por el especialista de comunicaciones.

e Los contenidos generados tanto para redes como escrito seran coordinados previamente
con el coordinador de comunicaciones para definir en enfoque y deberan incluirse en la
grilla de contenidos.

e El consultor se encargara de subir toda la informacion de registro fotogréfico, filmico y
testimonios en las carpetas del Drive institucional organizandolas en las carpetas
correspondientes a la actividad/territorio/afio y seleccionar las fotos priorizadas. Esta
actividad debera realizarse en los siguientes 2 dias utiles posteriores a la realizacion de la
actividad.

e El consultor deberd cumplir con la entrega de contenido para redes sociales al menos 2
dias utiles previos para el caso de contenido sencillo y 4 dias utiles previos para el caso
de insumos para videos, reels o cortos. Para definir la fecha de entrega se considerara la
grilla o programador de contenidos que es revisada colectivamente en reuniones
semanales en la que participara el consultor.

e Para el desarrollo de la consultoria se requiere realizar el trabajo de campo permanente
en los distritos asignados, asi como participar en reuniones periddicas en la oficina de
Asociacion UNACEM en Villa Maria del Triunfo.

CONSIDERACIONES ADICIONALES

El manejo de informacion es de caracter confidencial, no pudiendo compartirla con terceros
fuera de la institucion o el equipo del proyecto FCA, sin autorizacion expresa de la jefatura de
Comunicaciones.

ENTREGABLES ESPERADOS Y PLAZOS
La consultoria tendra una duracion de 12 meses. Los productos esperados y pagos son:

N Detalle del Producto Consideraciones % Desembolso
1 | Plan de trabajo de la consultoria y ajuste | Al 20 de enero 5%

del plan de comunicaciones del FC.
2 | Informe del soporte comunicacional Al 28 de febrero 15%

brindado y la generacion de contenidos
generados en enero y febrero, segun el
cronograma en el anexo A, con énfasis en
informar sobre soporte a las
inauguraciones de obra del FC23, FC24,
eventos de premiacion FC25, visita y




clasificacién de la atencion
comunicacional a los ganadores FC 25.

3 | Informe del soporte comunicacional Al 30 de abril 15%
brindado y la generacion de contenidos
generados en marzo y abril, segun el
cronograma en el anexo A, con énfasis en
informar sobre las actividades de primeras
piedras cronograma de clasificacion y
acompafiamiento del FC 23,24 y 25y el
video del FC 24

4 | Informe del soporte comunicacional Al 30 de junio 15%
brindado y la generacion de contenidos
generados en mayo y junio, segun el
cronograma en el anexo A, con énfasis en
informar sobre el acompafiamiento y
contenidos generados de la ejecucion de
obras del FC 23, 24 y 25.

5 | Informe del soporte comunicacional Al 30 de agosto 15%
brindado y la generacion de contenidos
generados en julio y agosto, segun el
cronograma en el anexo A, con énfasis en
informar sobre el acompafiamiento y
contenidos generados de la ejecucion de
obras del FC 25, la adecuacién de bases y
herramientas de difusion del FC 26 y el
informe de retroalimentacion de las
charlas informativas acompafiadas.

6 | Informe del soporte comunicacional Al 30 de octubre 20%
brindado y la generacion de contenidos
generados en septiembre y octubre,
segun el cronograma en el anexo A, con
énfasis en informar sobre el planeamiento
y soporte a los eventos de inauguracion
del FC 25y el informe de
retroalimentacion de reuniones del FC 26.

7 | Informe final del soporte comunicacional | Al 30 de diciembre 15%
brindado, generacion de contenidos,
conclusiones y recomendaciones el
soporte comunicacional, visibilidad,
comunicacion de contenidos. En esta
etapa se pondra énfasis en la realizacion
de inauguraciones del FC 25 y los eventos
de premiacion del FC 26.

9. PERFIL DEL PROVEEDOR
a) Formacion

 Titulo profesional de Licenciado(a) en Ciencias de la Comunicacién, Comunicacion
Social, Periodismo o carreras afines.



« De preferencia, especializacion y/o postgrado en comunicacion para el desarrollo,
comunicacion estratégica, marketing digital, gestion de proyectos sociales u otras
disciplinas vinculadas a consultoria de impacto social.

Acreditacion: copia simple del titulo profesional y constancias/certificados de especializacion o
posgrado (de ser aplicable).

b) Experiencia general

» Experiencia minima de cinco (05) afios en servicios de comunicacion, preferentemente
como consultor(a) o responsable de comunicaciones de proyectos sociales, comunitarios,
de inversion social, programas publicos o iniciativas con actores locales (municipalidades,
organizaciones sociales, ONG, empresas y/o cooperacion).

Acreditacion: CV documentado + al menos dos (02) constancias, 6rdenes de servicio, contratos
o certificados que acrediten experiencia y periodo.

c) Experiencia especifica y competencias técnicas
Se requiere experiencia comprobada en:

e Redaccion y edicion de notas de prensa, articulos, historias de impacto y contenidos
institucionales.

o Elaboracion de guiones (video corto, reels, capsulas informativas), storytelling y
construccion de narrativas para proyectos sociales.

o Capacidad para recopilar y organizar insumos de campo: testimonios, entrevistas,
levantamiento de informacion, evidencias de actividades y sistematizacion de resultados
comunicables.

» Creacion de contenidos para redes sociales y medios digitales

o Trabajo de campo, de preferencia conocimiento de la zona.

Acreditacion: portafolio con minimo cinco (05) piezas (publicaciones, notas, guiones, camparias
o productos similares) y enlaces verificables, indicando proyecto/cliente/fecha.

d) Produccion audiovisual y grafica basica
El proveedor debera contar con competencias minimas para producir piezas sencillas,
incluyendo:

« Edicion gréfica basica (artes simples para difusion, flyers, placas informativas,
carruseles).

« Fotografia y video en campo con enfoque documental (registro de actividades,
beneficiarios, obras/entregas, antes y después).

« Levantamiento de testimonios (audio/video), con criterios de encuadre, iluminacion
basica y sonido funcional.

Acreditacion: portafolio audiovisual (links) + se incluira clausula en el contrato que acredite la
obligacion de contar con equipo minimo funcional (celular de gama media/alta, micréfono basico
0 equivalente, estabilizacidn simple), o indicar equipo alternativo disponible.



9.2 Disponibilidad operativa y trabajo en territorio

o El proveedor debera contar con disponibilidad para desplazarse a las zonas de
intervencidn en Pachacamac y Villa Maria del Triunfo, para cubrir actividades de campo,
reuniones, talleres, eventos de cierre o inauguraciones.

o Debera garantizar cobertura en fines de semana y feriados cuando se programen
actividades del proyecto, incluyendo periodos de inauguraciones o acciones
consecutivas.

Acreditacion: carta de compromiso de disponibilidad y plan tentativo de movilizacidn/logistica
(incluyendo rutas, tiempos estimados y propuesta de cobertura) que se coordinaran con el area
solicitante.

Los consultores deberan de presentar su propuesta técnico- econdmica que incluya acciones de
soporte  comunicacional 'y  generacibn de  contenidos, al  correo  de
recepcion@asociacionunacem.org, con copia a karen.valdivia@asociacionunacem.org hasta el
lunes 22 de diciembre.

10. PLAZO DE EJECUCION

El servicio se brindara durante 12 meses, desde el 07 de enero hasta el 31 de diciembre de
2026.

11. LUGAR DEL SERVICIO

Para el desarrollo de la consultoria se requiere realizar trabajo de campo permanente los
distritos correspondientes a las unidades asignadas

o Unidad Territorial Lima Sur: Villa Maria del Triunfo (todas las zonas)

o Unidad Territorial Lima Sur Rural: Pachacdmac (especialmente en Manchay).

12. CONFORMIDAD Y GARANTIAS

No aplica.

13. FIRMA DEL JEFE DE LA UNIDAD TERRITORIAL/FUNCIONAL

(
V°B° Raquel Ochoa
Jefa de Comunicaciones

Cronograma

e Publicacion de los TdR: martes 17.12.25
e Limite para presentar propuestas: lunes 22.12.25
e Evaluacion de propuestas martes 23.12.25


mailto:recepcion@asociacionunacem.org
mailto:karen.valdivia@asociacionunacem.org

Entrevista a terna
Declaracién de ganador
Gestion del contrato
Inicio de consultoria

jueves
viernes
lunes
miércoles

29y 30.12.25
30.12.25
05.01.25
07.01.25



Anexo A: Soporte comunicacional proyectado de enero a diciembre 2026

y |Producto Ene-Feb [Marz-Abr [May-Jun |Jul-Ag Sept - Oct |Nov - Dic Z:I:es at
Actualizar el plan de comunicaciones y metas anuales, incluye
. L N L Un documento ajustado, presentado y validado con el
elaborar a presentacion y revision, ajuste. Participar en reuniones con - " o S 1doc 1
equipo FCy AA quip proy y
Partici en parala dela ia digital en y brindarun de 1 doc 2
delas fas de FC,2 revision de ajuste, y prop
Partici en de delproyecto |Participacion activa en " 5
(Equipo Fondo - Consultor AU - Equipo COM) 50 reuniones al afio
. L . Participacion activa en reuniones. Presentar
Par en con la agencia digital (Equipo . T i
L contenido para publicaciones digitales 26
COMy consultora digital) N . ~
Aproximadamente 25 reuniones al afo.
Apoyo aen coordinacion de webinars informativos y educativos sobre ”
N Informe de realizacion de los webinars, al menos 3 X X X 3
aspectos vinculados al FC
1 |Etapal: Difusion FC 2026 |Producto Ene-Feb |Marz-Abr [May-Jun [lul-Ag [Sept-Oct |Nov-Dic Z;:e’ at
11 2bases e
Revisiony ajuste de las bases, en base a las del 2025, adaptar " PR "
. ya o P . 2 bases ajustadas y 2 PPTs y triptico informativo instrument
materialess (bases, requisitos, pasos) a un lenguaje claro, sencillo y - 2
. . ajustado y disefiado os
visualmente accesible. ajustados
12
Brindar soporte comunicacionaly retroalimentacion en los talleres 2informes distritales dando cuenta de (a Mo
P y ) 3 de los talleres, en asistidos,
informativos para promover que los contenidos y metodologia . 6n de la 2informes 4
sea de facil i Partici previstaen al delos e P de de
menos 4 charlas en total. P retroalime
marca ntacion
13
Generar insumos comunicacionales que para la difusion, segtn el
plan de comunicaciones. Esta actividad incluye coordinacion con el . "
N L ) L Almenos 6 insumos productidos en la etapa de
equipo COM para aprobacién y coordinacion con la agencia digital difusion X X 6
para ajustey difusion. Los insumos pueden ser videos cortos
testimoniales, infografias, notas de prensa, reels/ stories, etc) .
14
ysi izacion de il para actualizar la
paginaweb en torno al proyecto por distrito (VMTy Pachacamac) y . N -
lyank . 2 sitios web de las convocatorias distritales del FC
actualizaciones durante el proceso. Coordinar con proveedor web, ) X X X 2
- . : " creados y actualizados oportunamente
verificar informacién y enviar actualizaciones o fe de erratas durante
todo el proceso
Etapa ll: Fase 1, Fase 2, evaluaciény premiacién FC 2026 Veces al
2 B P b v | Producto Ene-Feb [Marz-Abr [May-Jun |Jul-Ag Sept - Oct [Nov-Dic |__
premiacion del FC 2025 afo
21
. 4 informes distritales dando cuentade la
alas para
» de los talleres, en
presentar documentos de acreditacion en la fase 1y el proceso de . . A
L N contenido, metodologia, percepcién de la X 8
disefio en la fase 2. Son 8 reuniones; 4 por cada distrito (2 en cada . .
de los par de
fase).
marca
22
Coordinacién para laimplementacion de los grupos de WhatsApp
distritales de postulantes. REforzar con el equipo sobre los 2 grupos de pp ycon x x M 2
lineamientos de uso, establecer y alimentar la grilla de contenidos con |de al menos 2 veces por semana.
almenos 2 publicaciones semanales, etc.
23
Desarrollar acciones para hacer visible el FC a través de los canales de
comunicacion, con énfasis en la conformacion del Comité Evaluador - o .
. N 2 publicaciones sobre el comité realizadas y 2 sobre el
como de através de multimedia roceso X 4
en redes sociales. (incluye coordinacion, entrevistay post seleccion P
de material audiovisual
24
Ci inaciény soporte paralos 2 eventos de
premiacion del FC 25y los dos eventos del FC 26: coordinacién con
equipo FC para elaborar el programa del evento, elaborar invitaciones |4 dossier de los eventos distritales con toda la
y otros elementos de visibilidad, elaboracion de memoria ejecutivay  |informacién del evento. 2 informe de ejecucion desde X X 4
de pauteo de iony inacio el punto de vista comunicacional con
con proveedores. Soporte durante el dia del evento: visibil i
asesoria para cobertura foto y video, alineamiento difusion con
agencia digital, coordinacion con proveedores
25 creativay deil paravideos
) Almenos 8 contenidos generados de las obras
de (foco: gestiony logro X X 8
. ganadoras del FC 2026
conjunto)




3 |Etapalll: Pre-ejecucién de obras del FC 2025 Producto Ene-Feb [Marz-Abr [May-Jun [Jul-Ag |Sept-Oct [Nov-Dic |Vecesalafio
3.1
1to a visita técni ial a obras delFC
para posterior dereporte y socializacién |02 informes distritales dando cuenta de los reportes
con elequipo técnico y COM. (elaboracion de pauteo de visita, de almenos 20 informes de las obras ganadoras del
cobertura fotos y clips, oportuni de visibili ifil onde |FC 2025y un listado con la clasificacion de obras X X entre 20y 24
obras e identificacién de historias con potencial de i6 segun li de COM (obras full despliegue o
etc). Este es elinsumo clave para el soporte icaci y para i difusion, etc)
difusién durante la obra.
3.2
Asistir a reunion para aterrizar qué tipo de accién comunicacional se
realizard en obras ganadoras (cobertura estandarizada o full N o - N
. . . 2 reuniones distritales para socializary validar
sobre servicios adicionales como " X X 2
" informacién.
‘activacion, etc), dela
clasificacién, condicion técnicay avance de la obra.
33 _ . . .
1to areuniones espacios abiertos de N i .
) participacién en reuniones X 4
consultay retroalimentacion.
4 Ioisen i icacional i te desafios en |
isefiar acciones comunicacionales preventivas ante desafios en la
" P 1 documento Q&A actualizado y validado X 2
implementacion de obras. (se actualiza Q&A)
Etapa IV: Ejecucion (culminar obras del FC 24 en eneroy febreroy ) "
4 Producto Ene-Feb [Marz-Abr [May-Jun [Jul-Ag [Sept-Oct |[Nov-Dic |Vecesalafo
obras del FC 25 entre marzo y octubre)
4.1
Elaborar propuesta de vi: en obras ejecutadas y Almenos 20 obras cuentan con protocolos de M )
disefio (placas, carteles, pintado) y presentar al equipo FC+COM. visibilidad
4.2
Visita previa de comunicaciones con equipo FC para coordinar con Fichas del 100% de obras ganadoras (al menos 20)
P . q ‘p P con datos sobre oportunidades de visibilidad,
OS ganadoras (espacio, visibilidad, logistica, etc) para evento de . de lan de X 20 visitas
primera piedra. " i P
durante la ejecucién, etc)
4.3
Al fiamiento y soporte aeventos de primera
piedra o inicio de obra. Incluye el pre evento, desarrollo deleventoy |4 dossier de los eventos distritales de instalacién de
post evento. Cobertura audiovisual durante el evento y a las charlas de | primera piedra, con toda la informacién del evento. 1 M M 2
EPPs priorizadas y eventos simbélicos (al menos 2 eventos por informe de ejecucion desde el punto de vista
distrito), asi como preparar contenido y coordinar con COMy agencia |comt 1al con r i
su por redes sociales.
4.4 |Elaboracién de guion para videos longitudinales de obras full
despliegue (al menos 4 obras elegidas), coberturas y coordinacién 2 guiones devideo y 2 videos completos X X X 4
con proveedores
4.5
Registro estratégico de las obras full despliegue durante la ejecucion
de obras, actividad incluye coordinacién con dirigentes, recogo de "
. . . . |Almenos 20 coberturas durante ejecucién de obra X X X 20
clips de y deobras, 1to y envio
de contenidos para difusion.
46
Redacci6n de notas de obras FC para alimentar la web, boletin . .
. . Almenos 4 notas elaboradas y difundidas X X X 4
informativo y articulos para medios externos.
4.7
Actualizacion de protocolo de sensibilizacién casa por casa en base a |2 protocolos distritales actualizados. 1 plan de
obras de full (piezas if , encuesta, pi , fi y imi j (enel
etc), coordinacién con consultores y acompafiamiento y soporte seguimiento se prevé al menos 30 llamadas X X X 2
comunicacional aldia 1 de las visitas casa por casa, apersonas para verificar

de sensibilizacién

para

incorporacion de mensajes.




Etapa V: Evento clave - Inauguracion (los datos son en funcién al

5 . o Producto Ene-Feb [Marz-Abr [May-Jun (Jul-Ag Sept- Oct [Nov- Dic |Veces alafio
nimero de obras ganadoras de ambos distritos)
5.1
Coordinacidn junto al equipo FC de las inauguraciones de obra,
incluye visitas a cada espacio, definicion de la visibilidad, programa N .
v - : p » . ) Prog . FC 24:10 eventos de inauguracion de obra
delevento, disefio de invitacién para comunidad, gestionar envio de
o . programados, c/u con dossier del evento. 5 full
invitacién por WhatsApp, entrega de placa/cargo. Ademas, la despliegue.
elaboracién de memoria ejecutiva, el programa, en caso de : . ” X X X 30
) prog __|FC 25:Almenos 20 eventos de inauguracién
de obras full hacer el pauteo de animacién :
R " ) programados , ¢/u con su dossier de evento. 10
y C directa con pro yenvio de correo . .
N R e . eventos seran de full desplieguey 10 normales.
alogistica para prever materiales de visibilidad que se llevaran al
evento con movilidad AU.
52
Elaboracion de notas de prensa de obras inauguradas, logro conjunto
con donantey comunidad. Resaltar cantidad de obras, aliados, Almenos 3 notas o articulos para diferentes fines X X X 3
beneficiarios, plus transformador, etc.
5.3
A fiamiento y soporte aeventos de FC 24: 10 eventos de inauguracion de obra entre enero
inauguracion de obra: Cobertura audiovisual, instalacion y retiro de |y febrero 26, de las cuales 5 son full despliegue.
materiales de visibilidad, sup de discurso, supervision al FXC 25: Almenos 20 eventos de inauguracién delas  [X X X 30
p yaservivios C con agencia para cuales 10 seran full despliegue. Almenos 6
coberturas, organizacion del contenido y difusion contenidos resumenes generados para difusion
6  |EtapaVl: Post-ejecucion Producto Ene-Feb [Marz-Abr [May-Jun [Jul-Ag |Sept-Oct |[Nov-Dic |Vecesalaio
6.1
Publicacién de de 24 obras FC ej enVMTy
Pachacamac porlay en LK + FB (varias publicaciones), incluye acopio |Organizary empaquetar informacion de al menos 6 M M M M " 6
de informacion, coordinacién con agencias o proveedores para noticias durante el afio
elaborar productos como reels, videos cortos, notas web, etc.
6.2
. . I 1landing dando cuenta de las obras ejecutadas del FC
Elaboracion de un sitio en laweb (NP) para difusion de obras R a4l
P " " . 25y 1 actualizacion haciafinales del 2026 con la X X 2
entregadas, y nosta en boletin "Aliados" y un articulo revista Stkh N .
incorporacién de obras del FC 26
6.3
'Acompafamiento al proceso participativo de
Muraleadas: acompanamiento al proceso socialyala Se de boceto, delas X 2
prevé 2 muraleadas anuales devisibil y de la muraleada
y elaboracion de contenido para difusion posterior.
64 Soporte COM (acompafiamiento) a la produccion de video final de FC
2024. (Historia real de beneficiarios, resaltando elimpacto en su R R
2 guiones y 2 videos concluidos X X X 2

comunidad y mejora de calidad de vida). Asumiendo 2 videos
longitudinales




