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Términos de Referencia

TERMINOS DE REFERENCIA PARA CONTRATOS DE SERVICIO ]
“SERVICIO DE SOPORTE COMUNICACIONAL PARA PROYECTOS DE INVERSION SOCIAL
EN LA UT CONDORCOCHA”

1. UNIDAD SOLICITANTE

Linea de Intervencion: Comunicaciones
Proyecto asociado: no aplica

2. DENOMINACION DEL SERVICIO
Servicio de consultoria de soporte en comunicaciones para la ejecucién y posicionamiento de
proyectos de inversion social ejecutados en la provincia de Tarma y anexos.

3. ANTECEDENTES

Asociacion UNACEM es una organizacion sin fines de lucro, que tiene como objetivo promover
e implementar proyectos transformadores de alto impacto social, principalmente en
poblaciones vulnerables. Con 22 afios de experiencia, desarrolla sus acciones gracias al
aporte de donantes como UNACEM, UNICON y otras empresas, y trabajando en alianza con
los sectores publico y privado, la sociedad civil, la cooperacion internacional y la academia.

Por ello, se requiere contar con los servicios de consultoria especializada que brinde soporte
a los proyectos mediante estrategias de comunicacion comunitaria en los distritos y anexos
donde interviene Asociacion UNACEM. Este servicio debera desarrollar productos de
comunicacion que permitan informar, convocar, visibilizar y fortalecer los cambios promovidos
por los proyectos, asi como identificar oportunidades de comunicacién con las comunidades
cercanas para difundir la gestion social de la Asociacién UNACEM y posicionarla como un
Aliado por el Desarrollo.

En ese marco, el consultor deberd apoyar en el ajuste e implementacion del plan de
comunicaciones del proyecto, asi como en la produccion de contenidos y piezas
comunicacionales que aporten valor, fortalezcan el vinculo con las comunidades y contribuyan
al posicionamiento de Asociacion UNACEM, junto con sus donantes y aliados, como actores
clave del desarrollo territorial.

4, OBJETIVOS

Objetivo general
e Contribuir al cumplimiento de los objetivos del plan de comunicaciones del territorio

mediante el soporte comunicacional a la ejecucion de programas y proyectos de inversion
social ejecutados en la provincia de Tarma y anexos.

Obijetivos especificos




5.

¢ Brindar soporte comunicacional para la ejecucién de actividades de comunicacién de los
proyectos del territorio.

e Promover acciones de informacion, sensibilizacion y visibilidad para mejorar el
reconocimiento y posicionamiento de Asociacion UNACEM, los donantes y aliados en
las comunidades beneficiarias de los proyectos y ante instituciones publico privadas
locales.

o |dentificar y elaborar contenidos para difusion en redes sociales y medios de
comunicacion, segun los lineamientos institucionales.

e Brindar inputs al equipo para mejorar la gestion de las comunicaciones de Asociacion
UNACEM y el logro de los objetivos del area.

ALCANCE DEL SERVICIO

Como parte de la consultoria, tendra que hacer las siguientes acciones para brindar soporte
comunicacional a las actividades de los proyectos y generar contenidos para difusion de los
impactos, resultados y testimonios positivos a través de los diferentes canales.

En términos generales las acciones seran las siguientes (en el anexo A podra ver mayor
informacion sobre las acciones y productos exigidos).

Acciones generales

Elaborar el plan de trabajo de la consultoria.

Actualizar el plan de comunicaciones del territorio, promoviendo la participacion y validacion
con equipo territorial y COM y elaborar protocolos de comunicaciones para los proyectos mas
relevantes.

Participacion en reuniones periodicas con el equipo territorial, agencias de redes sociales y
equipo COM.

Adecuar los mensajes basicos y Q&A de los principales proyectos y su ajuste para atender las
actividades de los proyectos del territorio.

Brindar soporte comunicacional para la atencion de la oficina 6 dias al mes, que le permitira
recoger inputs para ajustar y alinear los mensajes de comunicacion a la comunidad.

Disefar y facilitar la ejecucion de los planes de convocatoria y difusion de actividades de los
proyectos, como talleres, campafias, cursos y otros, incluye la adecuacion de material grafico
con disefios preexistentes alineados a la linea grafica de la Asociacion UNACEM y elaboracion
de guiones para cufas radiales, segun lo establecido en el Anexo A de estos TdR.

Brindar soporte comunicacional para la visibilidad y difusién de todas las etapas de las obras
de infraestructura apoyadas o ejecutadas por Asociacion UNACEM.

Implementar estrategia y acciones de comunicacion directa (BTL) para informar a las
comunidades y grupos de interés sobre Asociacion UNACEM y el enfoque de trabajo, asi como
para recoger percepciones y retroalimentacion. Por ejemplo, stand comunitario, activaciones,
etc.

Apoyar en la ideacion, disefio y elaboracion de material grafico y audiovisual basicos (videos
cortos testimoniales, infografias, notas de prensa, reels/ stories, etc) , coordinar la elaboracién
de productos complejos con proveedores, asi como material educativo, informativo, de
visibilidad, merchandising, entre otros requeridos para la ejecucion de los proyectos.
Levantar registro fotografico y filmico basico de las actividades, asi como coordinar, dirigir y
supervisar el desarrollo los servicios audiovisuales profesionales que sean requeridos.
Recopilacion y sistematizacion de informacidn y elaboracién de contenidos para redes sociales
y actualizar la pagina web.

Redactar articulos y crénicas periodisticas para el boletin, notas de prensa, etc.



e Brindar soporte a la ejecuciéon de eventos publicos, coordinando los temas de visibilidad,
coordinar y elaborar junto al equipo de la unidad territorial el protocolo y programa, elaborar
los discursos para los presentantes de Asociacidn UNACEM y elaborar la nota de prensa o
statement respectivo para medios, elaborar el documento de mensajes para el evento, asi
como coordinar la activacion y acompanar la realizacion del evento.

e Coordinar acciones comunicacionales de los proyectos de gestion social, con areas de Imagen
ylo Comunicaciones de instituciones publicas aliadas del territorio asignado, previa
coordinacién e indicaciones de COM.

e Gestionar el contenido, elaborar las publicaciones y videos sencillos y gestionar los grupos
de WhatsApp distritales de Asociacion UNACEM.

e En caso sea requerido apoyar al equipo COM a elaborar presentaciones sobre los proyecto
de intervencion, u otras actividades.

El detalle de las actividades y productos especificos requeridos por cada proyecto al que brindara
soporte comunicacionales esta en el anexo A de estos TdR.

6. CONSIDERACIONES DEL SERVICIO

El consultor coordinard sus labores con la Jefatura del &rea de Comunicaciones, y
coordinaran directamente la especialista de comunicaciones, asi como con la jefatura
territorial y encargados de proyectos.

El presente servicio debe cubrir todos los costos que incurra el consultor, como movilidad
hasta la zona, refrigerios, materiales de oficina, gastos de adecuacion de disefios graficos ya
establecidos. Sin embargo, el proyecto proveera apoyo para el traslado desde la oficina AU
hasta el campo, en caso de las visitas a los talleres de difusion, visitas previas, eventos de
primeras piedras e inauguraciones, siempre y cuando el consultor cumpla con estar a tiempo
en el punto de recojo de Asociacion UNACEM.

Asimismo, es deseable que cuente con equipo fotografico semi profesional o celular de alta
gamay una laptop.

Ademas, tendra en cuenta las siguientes consideraciones:

e Laelaboracidn de los productos comunicacionales se cefiira en la linea grafica institucional
y todos deberan ser aprobados por la especialista de comunicaciones.

e Los contenidos generados tanto para redes como escrito seran coordinados previamente
con el coordinador de comunicaciones para definir en enfoque y deberan incluirse en la
grilla de contenidos.

e El consultor se encargara de subir toda la informacién de registro fotografico, filmico y
testimonios en las carpetas del Drive institucional organizdndolas en las carpetas
correspondientes a la actividad/territorio/afio y seleccionar las fotos priorizadas. Esta
actividad debera realizarse en los siguientes 2 dias Utiles posteriores a la realizacién de la
actividad.

e El consultor deberd cumplir con la entrega de contenido para redes sociales al menos 2
dias utiles previos para el caso de contenido sencillo y 4 dias utiles previos para el caso
de insumos para videos, reels o cortos. Para definir la fecha de entrega se considerara la
grilla o programador de contenidos que es revisada colectivamente en reuniones
semanales en la que participara el consultor.

o Para el desarrollo de la consultoria se requiere realizar el trabajo de campo permanente
en la provincia de Tarmay anexos, al menos 06 dias al mes tendra que ejecutar funciones



en la oficina de Asociaciéon UNACEM en horario de oficina. Ademas, considerar que por
las acciones de los proyectos tendré que realizar coberturas comunicacionales algunos
fines de semana; asi como participar en reuniones periodicas en la oficina de Asociacion
UNACEM en La Unién Leticia.

7. CONSIDERACIONES ADICIONALES

El manejo de informacion es de caracter confidencial, no pudiendo compartirla con terceros
fuera de la institucion, sin autorizacion expresa de la jefatura de Comunicaciones.

8. ENTREGABLES ESPERADOS Y PLAZOS
La consultoria tendré una duracién de 11 meses. Los pagos se daran en base a los
productos esperados y/o entregables que deberan ejecutarse conforme al Anexo A -
Soporte comunicacional proyectado enero — diciembre 2026:

N Detalle del Producto Consideraciones % Desembolso

o

1 | Informe del soporte comunicacional, que | A los 30 dias de 10%
incluya: ajuste del plan de comunicaciones | firmado el contrato
del territorio; ejecucion de acciones
comunitarias y BTL; generacion de
contenidos para redes y grupos distritales
de WhatsApp; disefio de piezas graficas y
audiovisuales producidas; cobertura y
registro fotogréfico y filmico de
actividades; sistematizacion y archivo en
Drive institucional.

2 | Informe del soporte comunicacional, que | Alos 70 dias de 20%
incluya: acciones de difusién y firmado el contrato
convocatoria; generacion de contenidos
(posts, reels, videos, notas) para redes y
grupos distritales de WhatsApp; cobertura
de actividades y eventos; registro y carga
de materiales en Drive, conforme al Anexo

A.
3 | Informe del soporte comunicacional, que | A los 150 dias de 25%
incluya: produccion de contenidos para firmado el contrato

redes y grupos distritales de WhatsApp,
soporte a actividades, monitoreo de
actores clave, registro audiovisual y
actualizacidn de insumos digitales.

4 | Informe del soporte comunicacional, que | A los 220 dias de 25%
incluya: acciones de visibilidad de firmado el contrato
proyectos y obras; cobertura de eventos;
elaboracion de piezas graficas y
audiovisuales, la generacion de
contenidos generados para redes y
grupos distritales de WhatsApp,




publicaciones y archivo sistematizado en
el Drive institucional.

5 | Informe final del soporte comunicacional, | Al final de servicio 20%
que incluya: consolidado de todas las
acciones ejecutadas durante el periodo,
generacion de contenidos para redes y
grupos distritales de WhatsApp; relacion
de actividades cubiertas, piezas y
contenidos producidos; repositorio
completo y ordenado de registros
audiovisuales, asi como conclusiones y
recomendaciones.

9. PERFIL DEL PROVEEDOR
a) Formacion

« Titulo profesional de Licenciado(a) en Ciencias de la Comunicacion, Comunicacion
Social, Periodismo o carreras afines.

« De preferencia, especializacion y/o postgrado en comunicacion para el desarrollo,
comunicacion estratégica, marketing digital, gestion de proyectos sociales u otras
disciplinas vinculadas a consultoria de impacto social.

Acreditacion: copia simple del titulo profesional y constancias/certificados de especializacién o
posgrado (de ser aplicable).

b) Experiencia general

« Experiencia minima de cinco (05) afios en servicios de comunicacion, preferentemente
como consultor(a) o responsable de comunicaciones de proyectos sociales, comunitarios,
de inversidn social, programas publicos o iniciativas con actores locales (municipalidades,
organizaciones sociales, ONG, empresas y/o cooperacion).

Acreditacion: CV documentado + al menos dos (02) constancias, 6rdenes de servicio, contratos
o certificados que acrediten experiencia y periodo.

c) Experiencia especifica y competencias técnicas
Se requiere experiencia comprobada en:

e Redaccion y edicion de notas de prensa, articulos, historias de impacto y contenidos
institucionales.

o Elaboracion de guiones (video corto, reels, capsulas informativas), storytelling y
construccion de narrativas para proyectos sociales.

o Capacidad para recopilar y organizar insumos de campo: testimonios, entrevistas,
levantamiento de informacion, evidencias de actividades y sistematizacion de resultados
comunicables.

« Creacion de contenidos para redes sociales y medios digitales

« Trabajo de campo, de preferencia conocimiento de la zona. .



Acreditacion: portafolio con minimo cinco (05) piezas (publicaciones, notas, guiones, camparias
o productos similares) y enlaces verificables, indicando proyecto/cliente/fecha.

d) Produccion audiovisual y grafica basica
El proveedor debera contar con competencias minimas para producir piezas sencillas,
incluyendo:

 Edicion gréfica basica (artes simples para difusion, flyers, placas informativas,
carruseles).

« Fotografia y video en campo con enfoque documental (registro de actividades,
beneficiarios, obras/entregas, antes y después).

« Levantamiento de testimonios (audio/video), con criterios de encuadre, iluminacion
basica y sonido funcional.

Acreditacion: portafolio audiovisual (links) + se incluira clausula en el contrato que acredite la
obligacion de contar con equipo minimo funcional (celular de gama media/alta, micréfono basico
0 equivalente, estabilizacién simple), o indicar equipo alternativo disponible.

9.2 Disponibilidad operativa y trabajo en territorio

e El proveedor debera contar con disponibilidad para desplazarse a las zonas de
intervencién en la provincia de Tarma y anexos, para cubrir actividades de campo,
reuniones, talleres, eventos u otros.

o Debera garantizar cobertura en fines de semana y feriados cuando se programen
actividades del proyecto.

Acreditacion: carta de compromiso de disponibilidad y plan tentativo de movilizacién/logistica
(incluyendo rutas, tiempos estimados y propuesta de cobertura) que se coordinaran con el &rea
solicitante.

Los consultores deberan de presentar su propuesta técnico- econémica que incluya acciones de
soporte  comunicacional y  generacion de  contenidos, al  correo  de
recepcion@asociacionunacem.org, con copia a karen.valdivia@asociacionunacem.org hasta el
martes 31 de marzo.

10. PLAZO DE EJECUCION

El servicio se brindara durante 8.5 meses, desde el 15 de abril hasta el 31 de diciembre de
2026.

11. LUGAR DEL SERVICIO

Para el desarrollo de la consultoria se requiere realizar trabajo de campo permanente en la
provincia de Tarma (distrito de Tarma, La Union Leticia, Centro Poblado Condorcocha y
anexos).

12. CONFORMIDAD Y GARANTIAS

No aplica.


mailto:recepcion@asociacionunacem.org
mailto:karen.valdivia@asociacionunacem.org

Cronograma

Publicacion de los TdR:

Limite para presentar propuestas:
Evaluacion de propuestas
Entrevista a terna

Declaracién de ganador

Gestion del contrato

Inicio de consultoria

lunes
martes
miércoles
martes, miér.
miércoles
jueves
miércoles

20.03.26
31.03.26
01.04.26
07 y 08.04.26
08.04.26
09.04.26
15.04.26



Anexo A: Soporte comunicacional proyectado de febrero a diciembre 2026

PROYECTO: Fortalecimiento de productores agropecuarios

Elaboracion del protocolo de comunicaciones del proyecto

Producto

1 documento

Marz - Abr

Sept - Oct

Nov - Dic

1 protocolo

1.1 |[Capacitaciones a agricultores agropecuarios
Soporte comunicacional para la difusién de convocatoria: elaboracién del flyery |10 eventos de capacitacion atendidos:
gestion de la publicacién, coordinaciéon de aspectos de visbilidad, alineamiento  |flyer modificado, material educativo y
de material educativo a la linea gréfica, definicion de merchansiding. de visibilidad. X X X 10 eventos
Acompanamiento al mismo dia de la actividad (registro audiovisual, instalacién
de material de visibilidad, elaboracién de contenidos creativos, subir fotos y informe de soporte comunicacional a al
videos seleccionados) menos 8 eventos X X X 8 eventos
Generar insumos comunicacionales para la difusion, segin el plan de
comunicaciones. Esta actividad incluye coordinacién con el equipo COM para Al menos 6 contenidos generados, y
aprobacién y coordinacion con la agencia digital para ajuste y difusion. Los 02 contenidos para boletin o notade  |X X
insumos pueden ser videos cortos testimoniales, infografias, notas de prensa,  |prensa. 6 contenidosy 2
reels/ stories, etc) . para boletin
1.2 |Pasantias
Acompanamiento y soporte comunicacional durante las pasantias, registro de
fotos yvideos cortos, levantar testimonios y coordinar los aspectos de 6 pasantias con soporte
visibilidad, mercandising y materiales, subir fotos y videos seleccionados al Drive. |comunicacional X X X 6 pasantias
Creacién de contenido post actividad para redes sociales, notsa de prensa,
videos cortos y otros para aprobacién de comunicaciones / UT y Gestion Social U
y ajuste posterior de ser necesario. Coordinacion con la agencia digital para
difusion. Al menos 6 contenidos generados X X X 6 contenidos
Instalacion de riego tecnificado y compuertas/ parcelas demostrativas /
1.3 [labores culturales de agricultura/ mejora genética de ovinos
Al menos 6 actividades seleccionadas
Soporte comunicacional a actividades seleccionadas y creacion de contenidos  [con sopote comunicacional y 06
para redes sociales y prensa, estas actividades incluyen coordinacién con contenidos generados para redes 6 actividdes
beneficiacios y proveedores para grabacién de testimonios, registro de fotografia, |sociales y 02 contenidos para boletin o piorizadas, 6
testimonios y clip de video, subir insumos al Drive y seleccionar los mejores nota de prensa. X X X contenidos
Soporte comunicacional a la realizacién de eventos protocolares, que incluye la
elaboracién de la memoria ejecutiva, programay protocolo de
animacién/activacién, acompafamiento comunicacional el dia del evento,
registro de fotos y video, organizacién en la carpeta, etc. Generacion de Al menos 2 actividades coberturadas y 2 actividades
contenidos para difusion, subir fotos y videos al Drive generados X protocolares
Apoyo en otras actividades comunitarias, de gestion social X X X diversas




Proyecto: COMUNIDADES SALUDABLES

Producto

May - Jun

Jul-Ag

Sept - Oct

Nov - Dic

Veces al afio

2.1 [Campaiias de salud
Actualizaciéon y mejora del plan de comunicacién de campanas y ferias de salud,
incluye talleres para recoger informacion, validacion con equipo, etc. Incluye
disefo de piezas gréficas y otros elementos 1 plan actualizado X 1 plan
Soporte previo: definir el requerimiento comunicacional, visitas de
reconocimiento y planificacién de visibilidad, elaboracién de piezas gréficas,
merchandising y cufias para convocatoria y visibilidad, coordinacion del acto check list completo de actividades
protocolar, elaboracion del discurso del representante AU, difusién y realizadas en campana. Material de
convocatoria (propuesta innovadora, volanteo y perifoneo incluido), elaboracén |visibilidad y convocatoria elaborado e 3 campafias con
pautas para animacién y activacion, coordinaciéon con proveedores, etc implementado a tiempo. X X X X soporte previo
Acompafiamiento y soporte comunicacional para toda la actividad: supervisién
de visibilidad AU/U, coordinacién para acto protocolar, supervision de
animacidn, activacion, orientacién a proveedor audiovisual, alertas y/o Al menos 3 campanas de salud con
observaciones referentes a comunicacion, subir fotos y clips al Drive. cobertura X X X 3 campanas
Generar contenidos sobre los resultados, impactos y testimonios de
participantes en las campafias, destinados para redes sociales y otros mediosy |Al menos 3 contenidos generados para 3 contenidos para
coordinacién con agencia para publicacion redes. Almenos 1 nota web. X X X redes, 1 notaweb
2.2 |Feriasde salud Veces al afio
Soporte previo; xoordinacién y disefio de piezas graficas para visibilidad (flyer,
carteles, afiches, cenefas, etc), elaboracidn de guion de cufias publicitarias y al menos una feria de salud con
coordinacién y seguimiento a proveedores cobertura X X 1 feria
Generar contenidos para la convocatoria y difusion de resultados, subir insumos 2 contenidos para
de fotos y videos al Drive Al menos 2 contenidos generados. X redes
Miercoles de Bienestar (Taichi, terapia fisica, soporte emocional - adultos
2.3 |mayores) Veces al afio
Soporte previo: elaboracién de flyer de convocatoria, elaboracién del programay
ayuda memoria para inauguracion, ajuste y colocacion de material de visibilidad,
soporte comunicacional para eventos especiales, pe. Efemérides, etc. Subir
insumos al Drive, coordinar con agencia para difusién Al menos 6 sesiones coberturadas X X X X X 6 sesiones
Generar contenidos para la convocatoria y difusién de resultados, subir insumos |Al menos 6 contenidos generados. Al
de fotos y videos al Drive. Elaborar una nota de prensa o articulo para boletin menos un articulo con un testimonio 6 contenidos, 1
alrededor el efeméride Dia del Adulto Mayor (agosto) relevante. X X X X X articulo
2.4 [Sesi d ivas Veces al afo
Soporte comunicacional: acompafamiento a actividades para registro de
fotografias, clips de actividades, subir informacién de testimonios, fotos yvideos |al menos 6 actividades o sesiones 6 sesiones
seleccionados al Drive, gestionar el merchandising, entre otros. demostrativas coberturadas X X X X X coberturadas
Elaboracion de contenidos para redes sociales, boletin, entre otros. Al menos 06 contenidos elaborados. |X X X X X 06 contenidos
2.5 |l educativas saludables - LUL y CONDORCOCHA Veces al afio
Acompafiamiento en las instituciones educativas para registro de fotografias y al menos 3 acciones con soporte
clips de videos de las actividades, que se realizan segtin cronograma de trabajo. |comunicacional X X X X X 3 sesiones
Elaboracion de propuesta de contenido post actividad para aprobacion de
comunicaciones / UT y Gestidn Social U. Uno aperturay proceso. Al menos 3 contenidos generados. X X X X X 3 contenidos
Gestién para creacién de material educativo que refuerce los contenidos
aprendisos en las escuelas, enfocados a los padres, publicado por el whashap 100% pedidos atendidos X X X X X total pedidos




PROYECTOS: Cantera de Valores: Vacaciones Utiles y Escuela Deportiva

Elaborar el protocolo de comunicaciones del proyecto Cantera de Valores

Producto

1 protocolo actualizado

May - Jun

Sept - Oct

Nov - Dic

Veces al afio

1 protocolo

Scouting ambientes y propuesta para mejorar visibilidad en espacios

un informe con propuesta de visibilidad

1 informe

Disefios de convocatorias para ambas UT, coordinaciéon con agencia digital para
publicacion, elaboracién de contenidos y Q&A, seguimiento y respuestas 3

2 convocatorias: flyers de convocatoria

temporadas y 2 sedes y evidencia de realizacién de difusién  |X 2 convocatorias
Preparacion de eventos de inauguracion y clausura: coordinacion con el gestor,
alineamiento COM, revisién de programa, elaborar propuesta sppech, Dossier de al menos 4 eventos de
coordinacion para animacion, activacion, elaboracion de mensajes clave, etc clausura de Vacaciones Utiles y
seguimiento proveedores escuela deportiva X X 4 eventos
Acompafiamiento y cobertura de las inauguraciones, talleres de padres,
activaciones y clausuras de los talleres. Elaboracion de contenidos: notas de
prensa, publicaciones en redes, levantamiento de testimonios, etc. Organizar y
subir fotos y videos seleccionados al Drive Al menos 8 contenidos generados. 8 contenidos
al menos 1 cobertura por tipo de
taller/temporada. Al menos 5 12 coberturas, 5
Cobertura audiovisual durante clases a los talleres de Vacaciones Utiles y testimonios levantados y una nota o testimonios, 1
Escuela Deportiva que incluye levantamiento de testimonios articulo para boletin elaborado X X X X articulo

PROYECTOS: Proyectos de educacion y mejora de empleabilidad

Elaboracién de material de difusién (flyers) para los talleres de habilidades
socioemocionales en |E, talleres de orientacion vocacional y reforzamiento
educativo. Elaborar contenido para difusién via grupos de WhatsApp y otros

Producto

1 malla actualizada con al menos 2
publicaciones mensuales, 3 flyers

Marz - Abr

May - Jun

Sept - Oct

Nov - Dic

Veces al afio

soportes. Alimentar la malla de contenidos del Grupo de WhatsApp de becarios. |elaborados X X

Acompafiamiento y cobertura de los talleres de habilidades socioemocionales en

IE, talleres de orientacién vocacional y reforzamiento educativo. 5 talleres coberturados X X X 5 talleres
Elaboracion de contenidos: notas de prensa, publicaciones en redes, 5 contenidos gernerados. 2

levantamiento de testimonios, etc. Organizar y subir fotos y videos seleccionados |testimonios de becarios relevados. 1 5 contenidos, 1
al Drive nota de prensa. X X X nota

PROYECTO: PURS - Proyectos de mejora de infraestructura

Acompafiamiento y cobertura de fotos, video durante el proceso de ejecucién de

Producto

May - Jun

Sept - Oct

Veces al afio

obras de infraestructura considerando 4 etapas: ex ante, durante, obra concluida 3 obras
y en uso. Al menos 3 obras coberturadas X X X X coberturadas
Organizar la visibilidad en la entrega de la obra e inauguracién, que incluye
elaboracién del dossier, discursos de voceros, mensajes fuerza, coordinacién de [100% de las inauguraciones con 100%
activacion, protocolo de servicios audiovisuales, etc. acompariamiento técnico X X X X inauguraciones
Notas de prensay contenido para
redes sociales para todas las obras
Elaboracién de contenidos: notas de prensa, publicaciones en redes, relevantes que sean ejecutadas y/o 100% obras con
levantamiento de testimonios, etc. Organizar y subir fotos y videos seleccionados |inauguradas durante el periodo de la contenido
al Drive consultoria X X X X |generado







